| Jyngen-Zukugftstag

GirlsDa

Mddchen-Zukunftstag

Workshop 1: Alle Jahre wieder und immer wieder anders

* Wie bringen wir geschlechtersen5|ble Berufsorientierung (den
Girls’Day und Boys’Day) an und in die Presse und Offentlichkeit?!//
Almut Borggrefe — Jenny Reker — Urte Tegtmeyer

www.girls-day.de www.boys-day.de

Der Girls’Day und der Boys’Day sind Projekte des Kompetenzzentrums Technik-Diversity-Chancengleichheit e.V.
Der Girls’Day wird geférdert vom Bundesministerium fiir Familie, Senioren, Frauen und Jugend und vom Bundesministerium fiir Bildung und Forschung.
Der Boys’Day wird geférdert vom Bundesministerium fiir Familie, Senioren, Frauen und Jugend.
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% Bundesministerium % Bundesministerium () kompetenzzentrum
fir Familie, Senioren, Frauen fiir Bildung TECHNIK = DIVERSITY = CHANCENGLEICHHE
und Jugend und Forschung



,,Best of Presseschau”

O

Crossmediales Arbeiten: Online, Video,
Print, Social Media alles nichts oder?

(@)

24.04.17

Zielgruppen identifizieren: Wen will ich
eigentlich erreichen und wie?

Rollenvorbilder und Gute Beispiele

Kick-offs als Moglichkeit der
Pressearbeit: Personliche Geschichten
ziehen am besten

Beziehungen sind alles: Lokale
Berichterstattung in der Breite.
Angebote sichten und Presse anbieten

Social Media: Vernetzung,
Offentlichkeitsarbeit und weitere
Potenziale der schnellen Info

(©)

Wie sieht es bei Ihnen so aus? Austausch!
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Girls’Day und Boys’Day in Bildern e g &
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Méidchen Zukunftstag

Girls’Day und Boys’Day in den Medien

SuddeutscheZelrung

NEUESTE NACHRICHTEN AUS POLITIK, KULTUR, WIRTSCHAFT UND SPORT

WWW.SUDDEUTSCHE.DE

HF1 MONCHEN, DONNERSTAG, 28. APRIL 2016

72. JAHRGANG / 17. WOCHE / NR. 98 / 2,60 EURC

Das Streiflicht

(57) Es soll Unternchmensberater geben,
dic mit wenigen Worten sehr reich gewor-
den sind. Diese Worte waren hire and fire,
heuere an und wirf raus, mit der Betonung.

tragliche Angleichung von Kapaitatsspit-
fernisse des Marktes. Im
Studium der Volkswirtschaft lernt man da-
her vor allem, Dinge so auszudriicken,
dass sie gar nichts bedeuten oder das Ge-
genteil von dem, wonach sic klingen.

t die Postbank nun die Ara der be-
dienten Selbstbedienung* aus, was bedeu-
tet, dass der Kunde in einer Filiale, sofern
ereine solche irgendwo findet, nur nochei-

\utomaten antreffen wird. Die Post selber
hingegen bleibt

den Schaltern, die auf die Minute piinkt-
lich geschlossen werden, auch wenn die
Schlange der Wartenden noch weithinaus
ctreiben reicht. Dasist das Credo
icegesellschaft: Wir tun nicht das,

um der Antwortbrief der Kanzlerin an
Horst Sechofer ein Vierteljahr brauchte,
biser den Adressaten erreichte.
‘Sehrzeitgemak ist die Primie. Ganz fri-
herwurde diese nur Leutenausgezahlt, die
besondere, nur wenigen gegebene Fahig-
keiten besafien, ctwa Outlaw Pete an sein
Pferd gefesselt zum nichsten Sheriff zu
bringen. Heute locken Firmen ihre Mitar-
beiter mit einer leistungsbezogenen Pri-
mie, weil die Manager glauben, dass das

24.04.17
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Edle Meile Die K5 holt die Welt nach Dis
seldorf. Aber vor allem gefallt man dor
sich selbst. > Seite 3¢

prospsp——y

Geliebtes Land Der Deutschland-Touris.
musistchrerfolgreich.Daslicgtnicht
ler Angst vor dem Terre

Neue Welt Das abgelegene Chochamé-Ta
in Chiles Regenwald wirkt wie von einert
anderen Plancten.

Strengere
Steuergesetze

Finanzminister Schauble reaglert
auf die Panama Papers
Berlin - Die Bundesregierung zieht auct

national Konsequenzen ausden Enthillun.
gen der Panama-Papiere dber weltweits

Schaubl
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Trends - &
#girlsday

#boysday
#ATLFCB

Kaufpramie

#AWSSummit

#bep

#EdBallsDay
#RedneckTVShows
#SizdenKorkmuyoruz

#FlorTabasco2016
24,9 Tsd. Twet

Google Doodle am 28. April 2016, verlinkt zu Girls‘Day und Boys‘Day Webseiten
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Google-Suche

Girls’Day und Boys’Day Netzwerktreffen: Gemeinsam weitergehen

Was gibt's Neues? (o]

HORIZONT (2 Horiz
Heute in HORIZONT Vor 9 @Facebook @Spotify, #ARD, @janboehm,
#GoTSeasons, DE, @Yahoo, bit ly/1Ws7IAk

Komm, mach MINT. "
Heute ist Girls'Day! Wir wiinschen allen Jungen Frauen einen tollen Tag & viele
Einblicke in #VINT-Berufe! #girisday

Méidcen-Zukunftsta

Lars Hahn @Der arsHahn - 5 Min
XING far die Jobsuche.

Hach! Unser kostenloses E-Book gibt's jetzt zum Download
Ivq de/karriere-blog/

EDITION F )Edition 7 Min
Wo sind die Frauen in meinem Alter, die im #Mitteistand arbeiten, die Chefinnen
sind und noch viel mehr wollen? editionf.com/Working-Bitch-

Auf gut Gliick!



Girls’Day und Boys’Day in den Medien

Am Madchen-Zukunftstag

wir der Girls’Day in 725

Online-Medien genannt. Im

April gibt es rund 2272

Nennungen. Der Boys’Day

wird am Aktionstag 300

Mal in den Online-Medien

erwahnt.

24.04.17

Media Exposure

Mar 1, 2016 - May 31, 2016

Anzahl

Mar 1 2016

® 5. Boys'Day - D (Mar 1, 2016 - May 31, 2016) ® 2. Girls'Day - D (Mar 1, 2016 - May 31, 2016)
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Girls’Day und Boys’Day in den Medien

Media Exposure

Mar 1, 2016 - May 31, 2016

Anzahl
£

Mar 1 2016

24.04.17

@ 5. Boys'Day - D (Mar 1, 2016 - May 31, 2016)

May 31 2016

® 2. Girs'Day - D (Mar 1, 2016 - May 31, 2016)

Girls’Day und Boys’Day Netzwerktreffen: Gemeinsam weitergehen

Am Girls’Day eine

potenzielle Reichweite von

418 Milliarden

Leserinnen und Lesern.
Beim Boys’Day liegt die

potenzielle Reichweite am

Aktionstag selbst bei 264

Milliarden.



Madchen-Zukunftstag

Medienresonanz Online-Medien

Girls’Day und Boys’Day
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Méidcen-Zukunftsta

Medienresonanz Online-Medien

Girls’Day und Boys’Day Treffer
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GirlsDey ‘goys’Day

Méidcen-Zukunftsta

Zielgruppen: Wie adressieren wir wen?

o Presse: PM und personliche o Offentlichkeitsarbeit:

24.04.17

Kontakte

o Veranstalter/innen:
Mailing/Aufruf

o Schuler/innen: Schule,
Website, Hotline und Chat

o Multiplikator/innen:
Fachtagungen / Mailings

o Lehrkrafte: Mailings /
Material

Girls’Day und Boys’Day Netzwerktreffen: Gemeinsam weitergehen 9



o 1.’ o Lamlll en-Zukqutsta
GirlsDey ‘goys’Day

Méidcen-Zukunftsta

Rollenvorbilder: Yvonnes und Marcels
Wie finden wir neue Yvonnes

Maler und Lackierer

- Pressebeobachtung/Sichtung Beste Malerin Deutschlands

Der ,,Girls’Day“ hatte sie in den eher
Mcdnnern vorbehaltenen Beruf gefiihrt:
,Mein Beruf macht mir deshalb soviel Spafs,
weil er so abwechslungsreich ist.”

http://www.general-anzeiger-bonn.de

o Kontaktaufnahme
Arbeitskreise / Unternehmen

Oberstudienrat Carsten Thewes, Antje Harz und die stellvertretende Schulleiterin Gundi Kontakis.

24.04.17 Girls’Day und Boys’Day Netzwerktreffen: Gemeinsam weitergehen 10



o 1.’ o Lamlll en-Zukqutsta
GirlsDey ‘goys’Day

Méidcen-Zukunftsta

Rollenvorbilder: Yvonnes und Marcels

www.girls-day.de/yvonnes

,lch hatte vor, den Tag mit meinem
Vater zu verbringen, er ist Kalte- und
Klimatechniker”, erzahlt Laura. ,Aber

das groRRe Angebot von Opel hat mich

dann doch neugieriger gemacht.”

Laura, 18 Jahre, macht eine Ausbildung

zur Technischen Modellbauerin bei der

Adam Opel AG in Risselsheim

24.04.17 Girls’Day und Boys’Day Netzwerktreffen: Gemeinsam weitergehen 11



Jungen-Zukunftstag
£ @

oys’Day

Madchen-Zukunftstag

Rollenvorbilder: Yvonnes und Marcels
www.girls-day.de/yvonnes

,Ich finde den Girls’Day sehr wichtig fur junge
Madchen, da sie einen Tag einen
,Mannerberuf” erleben konnen, und mal sehen,
wie das ist. Aus meinem Freundeskreis aus der

Schule sind durch den Girls’Day einige Madchen

in einen Mannerberuf gegangen.” Celina, 20
Jahre, macht eine Ausbildung zur Elektronikerin
fir Energie- und Gebaudetechnik bei den

Stadtwerken Konstanz

24.04.17 Girls’'Day und Boys’Day Netzwerktreffen: Gemeinsam weitergehen 12



GirlsDa

Madchen- Zukunftstag

Ich finde es sehr wichtig, den Boys’Day zu

machen, weil man Leuten, die eine soziale Ader
haben, es aber noch nicht wirklich fur sich

entdeckt haben, zeigen kann ,,ihr konnt eure

Fahigkeiten verninftig einsetzen und dabei
dann auch noch was Gutes tun®. Das kommt
dann auch sicher gut, wenn man nur einen
Hauptschulabschluss hat und in die Bewerbung
reinschreibt, dass man sich sozial engagiert.

,Marcel“ Adrian Cordewener aus Aachen

24.04.17 Girls’'Day und Boys’Day Netzwerktreffen: Gemeinsam weitergehen 13



Gute Beispiele
Unternehmen und Einrichtungen, die den Girls’Day sehr erfolgreich realisieren

Die Volkmer Messing- und Edelstahl-
Manufaktur nimmt seit einigen Jahren
regelmaRkig am Girls’Day teil, um Madchen
das Berufsbild des Metallbildners
naherzubringen. Bei der Bearbeitung eines
eigenen Werkstuickes konnen die Madchen

ihr handwerkliches Geschick entdecken. Ein

Interview mit Melanie Volkmer und

Metallbildner-Gesellin Melanie Kovacs.

24.04.17 Girls’Day und Boys’Day Netzwerktreffen: Gemeinsam weitergehen 14



Gute Beispiele
Unternehmen und Einrichtungen, die den Girls’Day sehr erfolgreich realisieren

Mittlerweile stellt die Beumer
Maschinenfabrik GmbH & Co. KG funf
Madchen pro Jahr in den technischen

Ausbildungsberufen ein — bei jahrlich 15
Ausbildungsstellen eine Quote von 33,3

Prozent. Das ist auch auf den Girls’Day

zurlickzufiihren, ist Michael Dilla,
Ausbildungsleiter bei der Beumer

Maschinenfabrik in Beckum, tberzeugt.

24.04.17 Girls’Day und Boys’Day Netzwerktreffen: Gemeinsam weitergehen 15



Kick off Boys’Day Bielefeld 2016

24.04.17 Girls’Day und Boys’Day Netzwerktreffen: Gemeinsam weitergehen 16



, Jungen-Zukunftstag

ys’Day

Jungen testen
Frauenberufe

Vielfalt: Beim Boys’Day konnen Schiiler ihren
Horizont erweitern und Fahigkeiten entdecken

Kick off Boys’Day Bielefeld 2016:

Sven Grolewski

24.04.17

Girls’Day und Boys’Day Netzwerktreffen: Gemeinsam weitergehen

M Biclefeld (IK). Altenpfleger,
Erzieher, ~Grundschullehrer:
Noch immer sind Ménner in
diesen Berufen Mangelware.
Das soll sich @ndern. Helfen
konnte dabei der Boys'Day.
Am Donnerstag, 28. April,
haben Jungen die Moglich-
Keit, in die Berufe zu schnup-
pern, diesonsteherinder Hand
der Frauen sind. Dafiir kon-
nen sie sich direkt bei Biele-
felder Unternehmen bewer-
ben. Oftorganisierenaberauch
Schulen diesen Tag. Lehrer
stellen ihre Schiiler dann vom
Unterricht frei. Teilnek

Tegtmeyer vom Boy’s Day-
Team — mit Sitz in Bielefeld.
Denn: ,Jungen haben vielfil- |
tige Stirken und Fahigkeiten.
Sie miissen nicht immer Kfz-
Mechatroniker oder Indust-
riemechaniker werden.“

Eine wichtige Rolle spielen
vor allem die Eltern: ,Sie diir-
fen keine Wertediskussion be- |
ginnen, sondern sollen ihre |
Kinder in ihren Stirken und
Vorlieben unterstiitzen®, sagt
Urte Tegtmeyer.

Ausbester Erfahrungspricht |

diirfen die Klassenstufen 5 bis
10.
»Bielefelder Unternehmen
haben bereits 250 Plitze zur
Verfiigung gestellt”, sagt Gab-
riele Hiltl von der Agentur fiir
Arbeit. Einige bieten sogar
mehrere Plitze an. ,Die Zahl
diirfte in den nichsten Wo-
chen sicher noch weiter stei-
en.

Den Boy’s Day gibt es seit
dem Jahr 2011. In Bielefeld
nahmen seitdem meist meh-
rere hundert junge Minner
diese Méglichkeit wahr.

Der Tag soll zu einem Um-
denken in der Gesellschaft
fithren: ,Weg von Klischees,
hin zu Fahigkeiten®, sagt Urte

m

\

Sven Grolewski. Er ist Aus- r\

zu
ner am Bielefelder Theater —
und dort von Frauen umge-
ben. ,Das war schon immer
mein Traumjob®, sagt er — nur
das sei entscheidend.

Fiir seine Arbeit benotige er

Fingerspitzengefithl, Ruhe und g\‘

Kreativitat: ,Man muss ein |
bisschen verriickt sein®, sagt |
Grolewski lachend. Wihrend
eines Schulpraktikums ent-
deckte er frith seine Leiden-
schaft fiir den Beruf.

»Meine Freunde arbeiten in
typischen Ménnerberufen. Ich
bin eher eine Ausnahme*, sagt
er. Schillern rit er: ,Schaut
euch unbedingt in verschie-
denen Berufen um. Egal, wel-
che es sind.“
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_Jungen-Zukunftstag

Boeys’Day

Méidcen-Zukunftsta

Beziehungen sind alles:
Lokale Berichterstattung in der Breite

Wer agiert in der Offentlichkeit fir Girls’'Day & Boys’Day vor Ort ... und vor allem wie?

Schulen Schuler/innen Lehrkrafte

Unternehmen
Verbande Verwaltungen Interessengruppen Zahlen Zahlen Zahlen
allgemeine Offentlichkeit Kopfe Kopfe Kopfe
Bilder Bilder Bilder

Almut Borggrefe
Bildung-Umwelt-Chancengleichheit e.V.
[l;’fv andeskoordinierung Girls’'Day/Boys’Day Berlin

borggrefe@life-online.de

24.04.17 Girls’'Day und Boys’Day Netzwerktreffen: Gemeinsam weitergehen 24.04.17 18



CirkDay  ‘HoysDay

Méidcen-Zukunftsta

Was tun? Was ist machbar?

Zahlen " l Yer AL ‘ &
Bilder M - .

Mﬁdchen«Zukunftsta [ \ 1‘
" gutfirBe

Websites der Unternehmen, Schulen
Zeitschriften / Newsletter / facebook

Pressemitteilungen:

Rekorde, Jahreszahlen, Prozentzahlen,
Girls‘Day-Boys‘Day- Relation,
regionaler Bezug

R/ J
0’0 0’0

J
0’0

Kampagne: Broschiire-Plakate-Praxismappen
Girls‘Day Botschafterinnen; Beispiel-Jungen
Pressekonferenz bei/mit Senatorin, IHK, HWK,
migrantische Community

Zahlen [’7"5
Bilder

J/ / J
0’0 0.0 0‘0

Almut Borggrefe
Bildung-Umwelt-Chancengleichheit e.V.
Landeskoordinierung Girls‘Day/Boys‘Day Berlin
borggrefe@life-online.de

Kopfe

24.04.17 Girls’'Day und Boys’Day Netzwerktreffen: Gemeinsam weitergehen 24.04.17 19



Social Media: Vernetzung, Offentlichkeitsarbeit und weitere
Potenziale der schnellen Info

o Girls’Day: etwa 3.300 Fans. Die o Girls’Day: neu seit vier Wochen. Daten
wochentliche Reichweite der und Fakten ziehen mehr als
Facebook-Beitrage ist von 20.000 in Wettbewerbe. 60 Follower

der Girls’Day-Woche 2015 auf 30.000

. . . o Neue Wege fir Jungs: In Abgrenzung zu
in der Girls’Day-Woche 2016 gestiegen.

Facebook sachliche Informationen fir
o Boys’Day: etwa 1.045 Fans Fachpublikum sowie Expertinnen rund
Anzeigen bringen um das Thema Jungen-
fir wenig Geld padagogik.
viele Likes und Follower: 1.200
neue Fans
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